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TOMADA DE PRECOS N° 09/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 1710/2023

OBJETO: Contratagiio de empresa de publicidade e propaganda para prestacdo de servigos
profissionais de comunicagfo social aos Orgdos da administragdo direta e indireta do
municipio de Santo Antdnio de Posse, conforme termo de referéncia, em conformidade com
0 Anexo VI do presente Edital.

ATA DE AVALIACAO

A Subcomissio Técnica designada pela Portaria n° 10.380/2023, especialmente designada
para realizar o processamento e julgamento das propostas, planos de trabalho e demais
documentos, referente a TOMADA DE PRECOS N° 09/2023, cujo objeto € a Contratacéio de
empresa de publicidade e propaganda para prestagdo de servigos profissionais de comunicagéo
social aos orgéos da administragfo direta e indireta do municipio de Santo Antdnio de Posse,
conforme termo de referéncia, em conformidade com o Anexo VI do presente Edital, assim
julga:

EMPRESA: AGENCIA CINCO28 PUBLICIDADE E MARKETING LTDA

QUESITOS E SUBQUESITOS PONTUACAO | PONTUACAO JUSTIFICATIVAS
MAXIMA OBTIDA |
1. Plano de Comunicagao 65 50 | Justificativa; ne topico 1. a empresa apresentou a andlise geral de
Publicitaria | poucos dades do rhunicipio, focados apenas ng niimero de

 habitantes, localizagde e drea. Ndo foram analisados
detalhadarmente dados como o social e econdmico, tende assim,
pouce embasaments mediante a atual realidade da relacao entre
| prefeitura e populacdo. No item II, a empresa pontuou meios
—~ estratégicos de camunicaggo de facil entendimento, direta, com
| consigténcia I6gica, racionalidade e apelo emocional, de forma
gue evidercie consenancia entre o que dizer, para quem dizer,
cemo dizer e quando dizer. No tdpico Il ginda faltam
estratégias mais audaciosas na eriagae das pecas para as
determinadas campanhas, as plataformas & meios de
comiunicacan escelhidos paderiam ser mafs explorados. © item
IV. fai rmufte bem atendido pela empresa, mostranda ampla
estratégia visande informar a populacio da cidade de uma
maneira transparente e cansistente, reforcande a ideia de levara
mensagen desejada para cada piblico-alvo especifice, sendo
¢laro e de facil entendimento de quem consome as informagoes
rno-determinadeo veiculo desejado. t.:ﬁ/

4

Raciocinio Basico 10 7 &

Justificativa: a empresa apresentou a analise geral de poucos
dados do municipio, focados apenas no nimero de habitantes,
localizacdo e drea. Ndo foram analisados detalhadamente dados
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como o social e econémico, tendo assim, pouco embasamento
mediante a atual realidade da rela¢do entre prefeitura e
populagdo. Entretanto, analisando os dados, houve uma boa
conclusdo e proposta de comunicagdo, onde a prefeitura terd
como objetivo despertar o desejo da populagdo, informando que
a comunicacdo devera vincular-se a objetivos sociais e de
interesse publico, assumindo sempre carater informativo,
educativo ou de orientac¢do social.

. Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria

20

18

Justificativa: no ftem Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, a
empresa pontou meios estratégicos de comunicagdo de facil
entendimento, direta, com consisténcia légica, racionalidade e
apelo emocional, de forma que evidencie consonancia entre o
que dizer, para quem dizer, como dizer e quando dizer. Tais
estratégias condizem com o entendimento da banca de
avaliacdo, visando a comunica¢do mais simples possivel entre
prefeitura e municipe, direcionando mensagens para cada
ptblico-alvo especifico.

HI. Ideia Criativa

20

10

Justificativa: no item Ideia Criativa, a empresa abrange as
iniciativas propostas no briefing, porém, ainda faltam estratégias
mais audaciosas na cria¢do das pegas para as determinadas
campanhas. As plataformas e meios de comunicagdo escolhidos
poderiam ser mais explorados, levando mais visibilidade e
informacao para a populacdo que consome a midia.

Iv. Estratégia de
Midia e Nao Midia

~

15

15

Justificativa: o tdpico de Estratégia de Midia e ndo Midia foi
muito bem atendido pela empresa, mostrando ampla estratégia
visando informar a popula¢do da cidade de uma maneira
transparente e consistente, refor¢ando a ideia de levar a
mensagem desejada para cada publico-alvo especifico, sendo
claro e de facil entendimento de quem consome as informacdes
no determinado veiculo desejado. A verba utilizada em
comparacdo com o que estava disponivel foi menos da metade
do valor, concedendo a possibilidade da empresa investir mais
nos meios de comunica¢do escolhidos, como mais horas na radio
e em mais perfodos do dia e campanhas com posts
impulsionados nas redes digitais, obtendo assim, maior alcance
das publica¢des para cada qual publico-alvo esperado. /

2. Capacidade de Atendimento

15

14

L

Justificativa: a empresa demanstra boa estrutura e capacidatde
de atendimento, com equipamentos de penta e profissionais
altamente qualificados corm uma Stima sistematica de
atendimento, disponibilizando um profissional exclusivo para
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fazer o intermédio com os demais colaboradores da empresa,
| agilizando, assim, campanhas e criacdo de pegas avulsas.

L Clientes 3 2 Justificativa: a empresa atende hoje, segundo ela, duas prefeituras.
Analisando as redes sociais destes érgéos publicos, obtivemos a
conclusdo de que o padrdo segue o que temos hoje em Santo
Antdnio de Posse, com um feed bem montado, artes bem produzidas
e claras para a populagdo, o que ndo seria um diferencial para nds. As
demais empresas que foram divulgadas também foram analisadas. As
redes sociais e sites seguem um padrdo claro e objetivo da agéncia.

. Profissionais 6 6 Justificativa: a empresa mostra ter profissionais muito bem
qualificados para cada determinada fun¢do que demanda o briefing
— da licitagdo.
HI. Infraestrutura 2 2 Justificativa: a empresa apresenta infraestrutura de ponta, com

equipamentos de Ultima gera¢do que podem agregar na produgdo de
conteldo da Prefeitura.

Iv. Sistemdtica de 1 1 Justificativa: a empresa disponibilizard um profissional exclusive para

Atendimento atendimento e intermédio da prefeitura com a equipe, destinando
cada demanda para sua area especifica dentro da empresa,
agilizando assim, os processos. Os prazos de producdo de pegas
avulsas, criacdo de campanhas e etc. sdo razoaveis.

V. Informacgdes de 3 3 Justificativa: a empresa disponibilizara dados relevantes para
Marketing podermos acompanhar o andamento das campanhas e indicando
caminhos para seguir, utilizando softwares de andlise conhecidos
pela banca.
3. Repertorio 10 7 ' Justificativa: @ empresa apresentou a eriacdo de videos

4 institucienais produzidos, campanhas e langamento de novos
produtas dos demais clientes atendido por eles, porém, apenas
as acoes em 4 (quatre) empresas foram disponibilizadas, dentre
elas, 1 (uma) prefeitura. Acreditamos que seria interessante &

- disponibilidade de mais projetos, para assim, termelhor
avaliacao da banca.

4. Relatos de Solucées de | 10 7 | Justificativa: o topico Relatos de Solucbes de Problemas de
Problemas de Comunicagdo | Comunicagaa fol apresentado apenas uma agdo de uma
| determinada empresa, ndo possibilitando fazer uma avaliacio
| ampla. No case apresentada, foi demonstrado bom
entendimento da situacio e uma boa estratégia para reverter o

quadro.
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PONTUACAO TOTAL

100 78 Justifieativa: no geral, a empresa mostrou boa estrutura de

| atendimente, producao 3gil e organizada, pecando nos pentos
de ideia criativa e raciocinio basice, onde seria possivel a
apresentacdo de mais meios de veicula¢do de midia, de forma
que-chegue em mais municipes e mantenha sempre a populacio
| bem informada em relagao &s campanhas propostas,

| diferenciando-se dos poucos recursos que contamos atualmente
na prefeffura.
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